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FUR KRIEG UND TOD 
Die Manipulation von Öffentlichkeit, Nachrichtenagenturen und 

Weltpresse durch PR-Agenturen während eines Krieges hat Tradition. 
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Vortr.ag,.von"'.Pr~f~ [)r. Jörg. B~cker 
., GeschäftsfBhrer des KomTech-lrastituts für 
Kommunikation's~ und ,Tecrnnologiefor~qhur1g 
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„Der Nachweis, dass 
die Vermeidung einer 
Bombardierung des 

eigenen Firmen­
geländes durch 

Einschaltung einer PR- · 
Agentur gelang, liegt 

vor." 

l\llittwoch, .11. November 2009 · 
t9~oo Uhr " 

Bismarckhalle Siegen-Weidenau 
Zentrum für Friedenskultur (ZFK) mit Unterstützung von: Arbeitsgemeinschaft der 
Siegerländer Friedensbewegung (AGSF), Pädagoginnen und Pädagogen für den 
Frieden (PPF) , Forschungs- und Lehrgebiet Friedenserziehung der Universität 
Siegen u.a. 
Eine Veranstaltung im Rahmen des Filmfestivals „ueberMacht" 

www.friedenskultur.de 
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